Die
Neuausrichtung
von

Bad Oldesloe
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Die vier Phasen des Cl-Prozesses

= Analyse des Ist-Zustandes

» Erarbeitung der zukUnftigen Ausrichtung
(Positionierung/Selbsteinschatzung geht voraus)

= Konzipieren und Ausgestalten der Instrumente
(Verhalten, Kommunikation, Design)
» Verankerung in der Organisation/Stadt
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Starken/Potentiale:

* Interessante Historie

* Strategisch glnstige Lage

* Wasser- und Naturnahe

* |nnenstadt und FuBBgangerzone

* Schul- und Bildungsangebote

* Traditioneller Dienstleistungsstandort
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Die Vier Leitwerte:

Bad Oldesloe — die lebendige und mobile Stadt mit
hoher Wirtschaftskraft

Bad Oldesloe — die Bildungsstadt mit kultureller
|dentitat

Bad Oldesloe — die Stadt im Grinen mit hohem
Freizeit- und Erholungswert

Bad Oldesloe — die familienfreundliche Stadt der
Generationen mit Tradition
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Chancen:

J Naherholung

J Gesundheit/Wohlfuhlen
J Entspannung

° Familienfreundlichkeit

‘ pragen dabei das zuklnftige Bild der Stadt
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Kernaussage

Die ,weichen” Faktoren — Natur, Familie, Entspannung
— pragen das zukunftige Profil von Bad Oldesloe.

In Verbindung mit der strategisch gtnstigen Lage und
der Historie sind das die selbstahnlichen Merkmale fur
Bad Oldesloe.

Deshalb die erarbeitete

Kernaussage:
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Kernaussage:

Bad Oldesloe):; -

/\/

Die griine Stadt als

vitaler Ortder Entspannung
zwischen den Metropolen
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Nutzen:

* Forderung der Identifikation mit der eigenen Stadt
« Mobilisierung von privatem Engagement
« Gewinnung von Entscheidern und Multiplikatoren,

« Umsetzung der vorgeschlagenen Projekte und
MafBnahmen

« Verbesserte Koordination der einzelnen Aktivitaten
« Initilerung neuer Projekte
« Verbesserte AuBendarstellung der Stadt
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Vorgehen/Umsetzung:

1. Grundsatzbeschluss der stadtischen Gremien zur
Neuausrichtung von Bad Oldesloe beginnend WPA

2. Kommunikation der Kernaussage/Ausrichtung
(Implementierung)

3. Definition und Ansprache der gewlnschten
Zielgruppe(n) (Marketingansatz)

4. Aufbau eines Monitoring fur MaBnahmen und

Veranstaltungen
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Das CD-Manual

WOZU BENOTIGT MAN EIN CD-MANUAL?

Das CD-Manual liefert die Grundlagung zur durchgingigen,
nachhaltigen Umsetzung des visuellen Erscheinungsbildes.

Es ermoglicht die konsequente Umsetzung des Gestaltungs-
Konzeptes innerhalb eines definierten CD-Rahmens.

Um mittel- oder gar langfristig einen einheitlichen Auftritt nach
innen und aufen zu gewihrleisten, ist es erforderlich, allen
beteiligten Mitarbeitern oder externen Partnern diese Gestaltungs-
Richtlinien zu vermitteln.

Anwendungsbeispiele konkretisieren den visuellen Rahmen.
Unm die angestrebte Profilierung zu erreichen, sollten Abweichungen
von den im Manual fixierten Gestaltungs-Richtlinien und
AnwendungsBeispielen vermieden werden, .

Wenn neue oder geiinderte Anforderungen es erforderlich machen,
miissen die Gestaltungs-Richtlinien fiberpriiit und entsprechend
aktualisiert werden.

Das Bad Oldesloe CO-Manual umfasst im ersten Schritt die
Definition des neusn Logos mit dem Claim.

Das CD-Manual - Bergich Logo - teilt sich auf in:

I DIE GRUNDLAGEN

1 Die Form

2 Die Farbe

3 Die Schrift
4 Die Tonalitat
und

i DIE ANWENDUNG

Formulare, Briefbogen, Visitenkarte
Broschiiren
Anzeigen
Veranstaltungskalender
Plakate
O Internet
1 Merchandising-Produkte

[ ]

v ANHANG

12 Urheberrechte
13 Nutzungsrechte
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| - Einleitung
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Bednselomng von Merchandising Produlien oder Give-awaysh

T3 _Bildsemery

Stwchs- Welle
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Instrumente der Corporate Identity

Corporate Identity
Unternehmenspersonlichkeit
Selbstverstidndnis
Innere Werte
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(Unternehmens-) Kultur
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